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Развитие финансовой культуры 

Комплексное использование PR-средств в рамках единой 
концепции и общего плана воздействия на мнения и отношения 
людей с главной целью воспитания финансовой культуры 
населения муниципалитета, региона, страны.



Визуальные носители 
Экраны, билборды, телевизоры в 
общественных местах, магазинах, 
транспорте и пр.)

Аудиореклама

Вконтакте, Телеграм, 
Одноклассники, Рутьюь, Яндекс 

Дзен

СМИ

аудиоролики в МФЦ, транспорте,
торговых центрах, местах
скопления населения – например,
на пляжах в курортных городах

Работа с журналистами 
(интернет-издания, печатные 

СМИ, телевидение, радио)

Социальные сети 
Региональные 
порталы
Элемент системы работы по
финансовому просвещению в
субъекте

ИНФОРМАЦИОННАЯ КАМПАНИЯ
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РАБОТА РЕГИОНОВ

52 РЦФГ

- Ставропольский край 
- Курская область 
- Липецкая область
- Томская область
- Новосибирская область 
- Калининградская область
- Алтайский край 



АКТУАЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ 
ФИНАНСОВОГО ПРОСВЕЩЕНИЯ 

01 ФИНАНСОВОЕ МОШЕННИЧЕСТВО, ВКЛЮЧАЯ ТЕЛЕФОННОЕ И КИБЕРМОШЕННИЧЕСТВО

02 УПРАВЛЕНИЕ ЛИЧНЫМИ ФИНАНСАМИ: ПЛАНИРОВАНИЕ, 
ЛИЧНЫЙ БЮДЖЕТ И Т.Д.

03 БАНКОВСКИЕ УСЛУГИ, В Т.Ч. ВКЛАДЫ, 
КРЕДИТЫ И БАНКОВСКИЕ КАРТЫ

04
ПОЛУЧЕНИЕМ СОЦИАЛЬНЫХ ВЫПЛАТ
И ОФОРМЛЕНИЕ ЛЬГОТ
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МОДЕЛИ РАБОТЫ СО СМИ

развитие 
комментарийной
программы

платные 
спецпроекты с 

региональными СМИ

Vs



ФИНГРАМОТНОСТЬ ДОЛЖНА РАБОТАТЬ ПО 
ПРИНЦИПУ «360 ГРАДУСОВ»

БЮДЖЕТНАЯ ГРАМОТНОСТЬ

инвестиционная, налоговая, 
пенсионная, цифровая, 
киберграмотность

ИНИЦИАТИВНОЕ БЮДЖЕТИРОВАНИЕ

ШКОЛЬНОЕ ИНИЦИАТИВНОЕ БЮДЖЕТИРОВАНИЕ



РЕГИОНАЛЬНЫЕ ПОРТАЛЫ ПО 
ФИНАНСОВОЙ ГРАМОТНОСТИ
ü Библиотека полезной информации 
ü Методические материалы для педагогов
ü Информации о мероприятиях
ü Консультирования населения
ü Обратная связь от соисполнителей 

региональной программы
ü Место проведение мероприятий 
ü Площадка для онлайн-обучения



ДОВОДИМ ДО ЛЮДЕЙ 
ПРОВЕРЕННУЮ, 
АКТУАЛЬНУЮ, 
СПРАВЕДЛИВУЮ 
ИНФОРМАЦИЮ


